1.3.2019 Marketing – HU dealy
Čo vieme spraviť v marci?
· Leadgen kampaň spustíme dnes
· Deal sale kampane (FB, NL, Push, HP bannery) vistag vyskúšať
· Newslettre každú nedeľu – vyhodnotit po mesiaci
· FB kampane na mamičky – interesty 
· FB posty neskôr večer cez víkend 
· Dlhodobé FB kampane – spustené už  na dovolenky, dnes na citybreaks
· Kampaň DUBAI – čakáme na info od Patrika (pobeží celý rok)
· Video ads – rozdelené na vekové kategórie
· Display google ads – CPA based
· Chatbot – môžeme zapnúť, len treba zaplatiť
· Deň žien – happy hour na dovolenky (FB cieliť len na ženy) 
· už ti dal dnes niekto darček za 10 000 hufov ??? promovať len do polnoci
· Finishujeme PR – jarné cestovanie pre Noizz a Glamour (ženský magazín) – máme sľúbenú podporu na Blikk atď
Čo je na dlhšie?
TV reklama, tlač, billboards, citylights – 
už potrebuješ dovolenku? – zamerať sa na rôzne cieľové skupiny, napr.: mamička namiesto dieťaťa oblieka psa
Metro  – plagáty, billboardy, reklamy v metre – Your next station is .. Rím, Mykonos, Mallorca, hocičo – ide o to aby sme i ukázali, že máme širokú ponuku + QR code (pri každej offline reklame)
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PR
WMN – ženský magazín, vypýtať si dáta (age, reach, cena) maju članky o cestovaní, kedysi mali sponzoring s neckermann
Môžeme skúsiť aj bulvár, denníky, sú lacnejšie 
Kam cestujú maďari v roku 2019? nikto nemá takýto článok
Print – cestovateľská sekcia (kedysi 3000 Ft-ov)
Rádio – zistiť ceny, reach atď – nikdy sme nemali, vieme pekne odkomunikovať benefity: pracujeme s konečnými cenami, široká ponuka, ceny už od
Čo promovať?
Zamerajme sa na destinácie, na ktoré máme širšiu ponuku (Mallorca, Ischia, Rím, Dubai..) alebo promovať kategórie – grécke ostrovy, španielske ostrovy, Taliansko, atď.
Promovať destinácie, ktoré nie sú veľmi populárne z BUD (nie sú priame linky, málo chartrov) Mykonos, Kos, Zakynthos ...
Marrákeš, Dubai – 

POZNÁMKY (úlohy)
· Nové podstránky – Vistag, vyskúšať ako funguje, porozmýšľať kde všade by sme to mohli využiť pozrieť sa na mobilnú verziu
· Víkendové NL – v marci budeme posielať každú nedeľu ráno, po mesiaci vyhodnotiť ako fungovali
· FB reklamy na dovolenky – zamerať sa na families (na základe interests – doriešiť aj s Jacekom)
· FB reklamy na dealy – rozdeliť podľa age (lacnejšie dealy (25-40) drahšie ponúkať pre (41-55)
· DUBAI KAMPAN – preposlať vyhodnotenie 2018 (HU TRH)
· Display google ads – CPA based – predpoklad je, že budeme mať strašne veľa zobrazení za minimálne náklady. Skúsime na dealy, denne budeme optimalizovať.
· Chatbot – Johny – doriešiť so Z. Bachratou či sa daju mazať správy hromadne. 
· Chatbot - Johny zisti ceny po trhoch (momentálne nevidíme ani jeden lead v accounte, písal som na support aby som zistil ci sme ich stratili úplne alebo po prepnuti na PRO verziu ci je možné ich pridať nejak späť).
· Den zien - Happy hour na letenkove dealy - komunikovane oba cez FB. - porozmýšľať ešte cez víkend ci nevymyslime niečo lepšie.
· Pripraviť tabuľku cross country pre sviatky, zaujímavé udalosti!!!
· Rozdeliť si other budget na konkretne channely (Johny)
· Reálne nápady na offline, nezamerať sa vyslovene na TV, tlač a radio. Skúsiť niečo viac virálne, kreatívne vtipne. Zároveň komunikovať benefity.
· Zistiť ceny na offline kampane, ako napríklad obrandovanie elektricky, metra, biilboardy v metre, na ceste k letisku /z letiska (príklad: cesta tam- príjemný let, si si istý že si kúpil tu najlacnejšiu letenku - porovnaj viac ako 800 airlinov za par sekúnd - ale to skôr na letenky ako na dealy / z letiska by sme mohli zase niečo také že všetko bolo ako si si predstavoval? Na pelikane nájdeš x overenych dovoleniek)...
· Vyskusat robit vacsie a dlhsie promana destiancie - ako sme mali na DUbai
· Pripraviť zoznam miláčikov – (spevaci, spevacky, sportovci, známe osobnosti, môžeme skúsiť aj z minulosti) – Kika
· Optimisely – nefunguje nám na stránke. Doriešiť aj s Vladom, Johny si to má prejst aj s Jožom
· Zuzka Bachrata – mazanie sprav na FB, ci sa da viac naraz
· HU štatisticky úrad – preposlať dáta




Štatistiky k HU dovolenkám:
Celkovo dovolenky:
45% v rámci EU
28 % domáce pobyty
9 % mimo EU
8 % susedné krajiny

According to datas from 2017
Domaci wellness:
39 % obyvateľstva na 1-3 noci
Dovolenky v zahraničí:
Dĺžka pobytu – (5-8 dní)
Najpopulárnejšie destinácie:
•    Chorvátsko (nič pre nás)
•    Taliansko
•    Grécko
•    Španielsko a Portugalsko
Rodiny s deťmi (vek deti 3-6 rokov) – uprednostňujú kratšie dovolenky v zahraničí alebo 2-4 noci strávia vo wellnesse
Dovolenky (trvanie viac ako 5 nocí) – si vyberajú rodiny s deťmi (školáci), dvojice, a najviac ľudí pochádzajúci z BUD
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